
ジョイファーム小田原の

体験ツアー企画提案
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消費者は生産現場や過程を知らずに食べている

？

有機のジョイファーム小田原産のキウイを
使い、消費者と生産者の繋がりを強めたい！
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背景



生産者と消費者のキューピット
両者の歩み寄りのお手伝い！

目的

生産者

キウイについての
情報発信

消費者

キウイの魅力に
自ら気づく

繋がりあえる関係性の構築へ！
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研究方法

ジョイファームホームページの調査

有機キウイの生産者の生産現場の現地調査

調査をふまえたツーリズムの提案
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研究の流れ

ジョイファーム小田原についてのHP調査

有機キウイの生産現場の現地調査

ツアーの企画・提案のための考案
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研究の内容

ジョイファーム
小田原のこだわり

ジョイファーム
小田原の生産者

ジョイファーム
小田原について

有機キウイ
について

有機キウイ
ができるまで
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ジョイファーム
小田原について
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130の生産者が集まる団体

豊かな生活を提供するために小田原の農業を守り、育てている

「新しい農業」「楽しい仲間づくり」「人との繋がり」が合言葉

自然と手を結ぶ

こだわり

6次産業化 人を育てる体感する交流



ジョイファーム
小田原の生産者
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笑顔向上心 熱意 団結力

小田原の農業を盛り上げようとベテランから
若手までみんなが一緒になって取り組んでいる



有機キウイ
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安心して美味しい物を
食べてもらいたい

小田原の大地に優しい農業を
していきたい

有機キウイ栽培は始まった



有機キウイ
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自然と共存する持続的な農業を目指す

無化学肥料・無農薬そして除草剤を一切使わず
土壌の生物環境を守って栽培

えぐみがなく栄養価も高いキウイが育つ



有機キウイ
ができるまで

摘果人口授粉環状剥皮

有限会社ジョイファーム小田原

https://www.joyfarm-odawara.com/
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https://www.joyfarm-odawara.com/


有機キウイ
ができるまで

収穫 追熟

有限会社ジョイファーム小田原

https://www.joyfarm-odawara.com/
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https://www.joyfarm-odawara.com/


ツアー企画の
意義

食を対象とした観光には、その食の生産や加工・流通 というフードシステムを
遡り、「食の美味しさを 生み出す背景」や「どのような歴史を経てその土地に
根付いたか」といった対象となる食の歴史・文化や生産過程、生産者・消費者の
互いの考えや思いといった多様な価値を伝える役割がある 片上(2022)
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フードツーリズムが非日常の余暇活動というのみに止まらず、活動から得た知識や
考え方、思いや想いなどが、生産者・消費者双方の日々の生活や生業へとつながり
多様な形で活かされることができれば、地域の食文化の維持・存続・継承等に貢献
契機になる可能性がある 片上(2022)



ツアー企画の
目的

消費者に｢安心して食べてほしい｣という生産者の思いを届ける
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有機農業のこだわりを知ってもらう

消費者と生産者が交流できる機会をつくる



ツアー企画の
留意点

特別感を演
出すること

人が集まる魅
力を作ること

サプライズの
要素を作ること

今だけ
ここだけ
あなただけ

面白い
役立つ

同じ人が集まる

おみやげ
インスタ映え
スポット

観光体験ツアー企画書シート
https://www.town.nakanoto.ishikawa.jp/material/files/group/4/kikakusi-to.pdf 15
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観光体験ツアー企画書シート
https://www.town.nakanoto.ishikawa.jp/material/files/group/4/kikakusi-to.pdf 16

アイディアを絞り込む

ユーザーの立場に立つ

需要動向をリサーチする

課題を明確にする

全体をイメージする

ツアー企画
の流れ

https://www.town.nakanoto.ishikawa.jp/material/files/group/4/kikakusi-to.pdf


説明

ジョイファーム小田原での
体験がメインの無料プラン

ジョイファーム小田原の説明

有機キウイの摘果体験

農家の方のお話
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説明

小田原を満喫できる有料プラン

有機キウイの収穫体験

昼食(海鮮丼)

小田原観光

ワークショップ
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こだわり

有機栽培について、体験を通して学べる

農産物の生産現場を見て、生産過程を知ることで
生産者の思いがわかる

小田原の地域活性化に繋がる

パルシステム神奈川の商品をプレゼント！
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新聞

消費者に有機キウイの魅力がしっかり
と伝わるようにしたい！

ジョイファーム小田原のキウイの魅力

有機キウイができるまでの流れ

ジョイファームの生産者突撃インタビュー

きう山キャラクター化決定

生産者直伝直伝！おいしいキウイの見分けかたと食べ方
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経緯

ジョイファーム小田原の生産現場や生産者の生の声を活かせる
ものにしたかった

ツアーに参加してもらうために有機キウイやジョイファーム
小田原の魅力を伝えられるものをものを作りたかった

今回作成したものをもとに継続して生産者さんの声を届けられる
ものを作成したかった
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こだわり

生産者の生の声を多く取り入れた記事にしたこと
• より身近に生産者を感じてもらえるように
• 生産者が感じている魅力を直接伝えられる

読んでいて楽しいとおもってもらえるような記事にしたこと
• 遊び心もちらばせることで読むほうもワクワクした気持ちに

• 実際にいってみたい！食べてみたい！という気持ちを起こす
きっかけに
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ポスター 生産者の思いが詰まっている
ことを知ってほしい！

キウイのフレッシュさと生産者さんの
温かみを感じられるポスターを作成

文字通り素敵な笑顔の生産者さんを
キウイに詰めてみました！
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ポスター 「有機」って何？
「有機」のことを身近に感じてほしい！

消費者と有機キウイの距離を
縮めてくれるキャラクター
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有機キウイとは対比構造を成す

着飾りがちなキウ山さん



考察
「体験」をしてもらうことで有機栽培について深く
知ってもらえる可能性

ツアーにすることで、体感する交流の輪をより拡大させる
ことができる可能性

ツアーとしてジョイファーム小田原の活動を広く知らせる
ことで、新規農業者の獲得にも繋がっていくのではないか

摘果、収穫などツアーの内容によって、応募人数に
差が出てきてしまうのではないか
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課題

生産者と消費者が同じ場で交流を深められるようにツアーを実施すること

ツアーを誘致するためのポスターや生産者の情報を定期的に発信すること

生産者と消費者の繋がりが見える関係性
の構築を実現すること
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展望
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組合委員と生産者をつなぐキューピットの役割を継続して担っていく

植え付けから収穫までの流れを学べるような体験型ツアーを定期的に
開催する

ポスターや新聞を通して消費者に有機農産物の魅力を伝える

おいしいキウイの見分け方 おすすめの食べ方収穫後の追熟についてキウイの栄養
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ご清聴
ありがとうございました
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